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LINEA DI

DISTILLATI Versatilita
ANALCOLICI

B Gusto autentico

Basso contenuto
calorico

Socialita inclusiva




INFLUENZA DELL’ASSORTIMENTO

Snacks e aperitivi Attrezzature da Bevande

barman analcoliche




ANALISI
COSTI/BENEFICH
Target considerato (18-35): circa 10

Quota di mercato stimata: 15%

Bottiglie acquistate e vendute: 1 al
Benefici indiretti: cross selling di
: : Totale ricavi (5,99 cad) 9.000
prodotti complementairi,
rafforzcamento del posizionamento nel

*Stima effettuata per lo store di Molfetta (BA)




POSIZIONAMENTO
DEL PRODOTTO
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Frozen food Drink

—
Bake off Fresh food
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Lidl Plus

La carta fedelta
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OBIETTIVI

\
y B Creare awadreness sul consumo di
' distillati analcolici

‘= promuovere la complementarieta’ del
*  prodotti LIDL

Fiz o P = Posizionarsi come innovatori nel
A settore



CANALI DIGITALI

Tutte le ricette

Portata ~~ Tipodicibo ~ Dieta ~

Ricette mocktails nel sito web

KPI: views per ricette



Collaborazioni con drink influencer
e contest #Mocktailmaster

KPIl: Andamento dell’hashtag #Mocktailmaster
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sconto

Gin analcolico

2 giorni alla scadenza

ATTIVA

Laura Bianchi
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1 coupon attivato

Fidelity Card e Lidl Plus

KPI: n° di coupon utilizzati




CANALI FISICI

Degustazioni e barman in store

KPIl: iIncremento visite store e
n° di coupon utilizzati
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Vendite dei prodotti
complementari

— " ALTRI KPI DA
Vendite dei prodotti MONITORARE

sostitutivi
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Average basket value
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MEMBRI DEL TEAM
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ADRIANA VISENTINI CLAUDIO GERMINARIO ANITA CIRILLO

I MATRICOLA: 857991 MATRICOLA: 857990 MATRICOLA: 857994
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